ANUNT

in conformitate cu dispozitiile art. 7 din Legea nr. 52/2003 privind transparenta decizionala
in administratia publica se aduc la cunostintd publicd urmaitoarele proiecte de acte normative, care

au fost initiate $i urmeaza a fi supuse aprobarii Consiliului Local al municipiutui Botosani:

Proiect de hotdrdre pentru modificarea §i completarea H.C.L. nr. 203/2005 privind
aprobarea Regulamentului de organizare §i functionare a Serviciului public de administrare a

cimilirelor aflate in proprietatea municipiului Botosani;
Proiect de hotirire privind aprobarea Regulamentului local de publicitate.

Persoanele fizice sau persoanele juridice interesate pot depune in scris propuneri, sugestii sau
opinii cu valoare de recomandare la proiectele de hotirdre susmentionate ale cidror continut il
prezentam, pand la data de 22.06.2018. la Aparatul permanent al Consiliului Local. in sediul

Primdriei, str. Revolutiei nr.1, camera 104.

Primar,




Priméria Rominia

Municipiului Judetul Botosani
Botosani Municipiul Botogani
CF: 3372882

EXPUNERE DE MOTIVE

Obiectul: Proiectul de Hotéréare privind aprobarea Regulamentului focal de publicitate

Prin adoptarea Legii nr. 154/2017 pentru modificarea si completarea Legii nr. 185/2013 privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, cadrul legal general se modifica. In consecinta,

autoritdtile locale trebuie sé-si actualizeze procedurile de lucru astfel incét sa raspunda noilor cerinte.

Regulamentul propus spre adoptare coreleaza prevederile legale generale cu situatia specifica din
municipiu, astfel incat se va crea un cadru coerent gi transparent de colaborare intre autoritatea publica

locala si operatorii de publicitate.

Avand in vedere faptul ca sunt indeplinite prevederile legale incidente in materie, va supunem spre

analiza si aprobare proiectul de hotarare.

[nitiator,
Viceprimar,

Marian Murariu

T.+4[0)231 502 200/ F. +4 {0) 231 531 585 11
W www pnimarniabt.ro f E: primaria@primariabt.io
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| Primaria Roménia

Municipiului Judetul Botogani
Botosani Municipiul Botosani
CF: 3372882

Priméria Municipiulqifotq;ani
Nr. @;Zéé din 4 81 2018

Avizat Primar,

F

Nota de fundamentare

1. Titlul proiectului de act normativ: Hotarare privind aprobarea Regulamentului local de publicitate
2, Motivul emiterii actului normativ:
2.1. Descrierea situatiei actuale

Municipiul Botosani gestioneaza activitatile de publicitate conform regulamentului adoptat prin H.C.L. nr.
271 din 22 noiembrie 2016. Actul normativ precizat reglementeaza conditile ce trebuie indeplinite de
persoanele juridice pentru derularea activitatilor si modul in care autoritatea locata se angajeaza sa
raspunda solicitarior.

Prin adoptarea Legii nr. 154/2017 pentru modificarea si completarea Legii nr. 185/2013 privind
amplasarea i autorizarea mijloacelor de publicilate, cadrul legal general se modifica. In consecintd,
autoritatile locale trebuie s&-si actualizeze procedurile de lucru astfel incat sa raspunda noilor cerinte.

2.2 Schimbari preconizate

Modificarile introduse de noul regulament nu vizeaza introducerea unor restrictii suplimentare fata de
situatia prevazuta in legislatia actuala, rolul actului normativ fiind de a actualiza prevederile regulamentului
local cu cele survenite prin modificarea i completarea Legii 185/2013, clarificand structura logica si
transparenta a relatiei autoritate — agent economic precum si a modului de derulare a activitatilor.
Elementul de noutate este detalierea precedurii de eliberare a avizului de publicitate temporar3, stabilirea
amplasamentelor pentru panourile publicitare propuse de municipiul Botosani, lasand loc si pentru
propuneri ulterioare, amplasamente ce respectd prevederile regulamentului $i notarea in cuprinsul
acestuia a prevederilor generale prevazute in celelalte acte normative in domeniu. In acest sens vor fi
desfiintate panourile ce nu respecta ca amplasament sifsau ca dimensiuni prevederile regulamentului i se
propun alte amplasamente noi, compensatorii, conforme.

3. Impactul socio ~ economic al proiectului de act normativ

T:+4 (0) 231 502 200 / F: +4 (0) 231 531 695 173
W www.primariabl.ro / E: primana@primariabt. ro
Piata Revolufiei nr. 1, 710236, Bolosani, ROMANIA



Primaria Roménia

Municipiutui Judepl Botosani
Botosani Municipiul Botogani
CF: 3372882

Regulamentul creeaza un cadru clar, previzibil si coerent al procedurilor, fapt care va permite mediulut de
afaceri sa-si stabileasca obiectivele si actiunile in mod eficient. In ceea ce priveste comunitatea,
prevederile regulamentului vizeaza inlaturarea disfunctiunilor de ordin urbanistic gi estetic, generate de
activitdtile de reclama si publicitate, dar si cele ce {in de san3tatea si confortul vizual si auditiv al
cetatenilor.

4, Impactul financiar asupra bugetului local.

Prin punerea in functiune a reglementarilor de avizare si autorizare a mijloacelor de publicitate se va
facilita posibilitatea de supraveghere a activitati de publicitate, aducand-o la standardele prevazute de
legislatie generand veniturile corecte catre bugetul local. Cele patru componente ale activitalii de
publicitate, din punct de vedere al taxelor, sunt taxa de publicitate prevazuta in Codul Fiscal si preluata in
taxele anuale stabilite de Consiliul Local respectiv 3% din contractul de servicii de publicitate, taxa de
afisaj publicitar si taxa de folosire a locului public si taxele de autorizare (dupa caz) vor produce veniturile
corespunzatoare, deblocand situatia actuala de incertitudine a aplicarii Legii 185/2013. Pe termen scurt,
prin scoaterea la licitatie a tuturor amplasamentelor propuse, se vor putea obiine taxe mai mari de
preluare a acestora. Pe termen lung este posibila o crestere a veniturilor deoarece sunt descurajate
actiunile agresive ale unor operatori care ocupa initial mai multe amplasamente iar ulterior le
abandoneaza i se incurajeazé operatorii cu activitati constante si conforme, dar gi prin cresterea calitatji
activitatii de publicitate, implicit a tarifelor de publicitate.

5. Consultari efectuate in vederea elaborarii actului normativ

- implicarea structurilor cu nivel de expertiza in domeniu, prin constituirea grupului de lucru, conform
dispozitiei Primarului nr. 342 din 15 martie 2018;

- comunicarile catre operatorii de publicitate care colaboreaza cu autoritatea locala;

- publicarea pe site-ul Primariei Municipiului Botosani si in presa locala a propunerii de proiect;

Avand Tn vedere faptul cd sunt indeplinite prevederile legale incidente in materie, va supunem spre
analiza si aprobare proiectul de hotarare.

Viceprimar, Arhitect Sef,
Marian Murariu Dan Sandu
i Y
Serviciul Patrimoniu, N S Consilier Juridic,
Gabriela-Loredana Al‘cimonﬁ \% Sebastian-luljus Gherase

\ .
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Primaria Roménia
Municipiului Judetul Botogani

Grupul de lucru pentru punerea in aplicare a Legii nr. 185/2013 privind amplasarea gi autorizarea
mijloacelor de publicitate, cu modificarile si completarile ulterioare, are urmatoarea componenta:

- Trei reprezentanti din institutia arhitectului sef:
arh. sef Dan Sandu
cons. arh. Alexandru Agavriloae
cons. jr. lulius Gherase

- Doi reprezentanti ai Ordinului Arhitecilor din Romania:
arh. Dana Ghiga
arh. lonut Frasinescu

- Un reprezentant al Registrului Urbanistilor din Romania:
arh. urb. Vasile Panaite

- Un reprezentant al directjei judetene pentru cultura;
insp. Marjus Mihailescu

- Un reprezentant al directiei judetene pentru mediu:
ing. Constantin Onofrei

- Un reprezentant al politiei rutiere:
insp. Eduard Dascalu

T: +4 (0) 231 502 20C / F: +4 (0} 231 531 585 373
W www primanabl.ro / E: primaria@primariabl.ro
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ROMANIA
JUDETUL BOTOSANI
MUNICIPIUL BOTOSANI
CONSILIUL LOCAL

Proiect de Hotérére
privind aprobarea Regulamentului local de publicitate

CONSILIUL LOCAL AL MUNICIPIULUI BOTOSANI,

analizind propunerea domnului viceprimar Marian Murariu privind aprobarea
Regulamentului local de publicitate,

vazand raportul de specialitate comun al Serviciului Urbanism, Autorizari In
constructii §1 Serviciului Patrimoniu, propunerile formulate pe parcursul procedurii de
consultare publica, precumn si rapoartele de avizare ale comisiilor de specialitate,

avand in vedere:
- Legea nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, cu
modificinle i completirile ulterioare;
- Legea nr. 154/2017 pentru modificarea §1 completarea Legii nr. 185/2013 privind
amplasarea $1 autorizarea mijloacelor de publicitate
- Legea nr. 50/1991 privind autorizarea executdrii lucrdrilor de constructii, republicata cu
modificirile §1 completéarile ulterioare;
- Legea nr. 350/2001 privind amenajarea teritoriului si urbanismul, cu modificarile si
completdrile ulterioare;
- Legea nr. 422/2001 privind protejarea monumentelor istorice, republicata;
- Ordonanta nr. 43 din 28 august 1997, Republicatd, privind regimul drumurilor;
- Ordinul nr. 571 din 19 decembrie 1997, pentru aprobarea Normelor tehnice privind
proiectarea $i amplasarea constructiilor, instalatiilor §i panourilor publicitare in zona
drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere
- Ordonantei Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, republicati,
cu modificarile si completérile ulterioare prin Legea nr. 180/2002, cu meodificérile si
completarile ulterioare,
- Legea nr. 148/2000 privind publicitatea
- Legea nr. 158/2008 republicata, privind publicitatea ingeldtoare si publicitatea comparativa
- Legea nr. 196/2003 republicata, privind combaterea pornografiei

in temeiul art. 45 din Legea administratiei publice locale nr.215/2001, republicata in
Monitorul oficial al Romaéniei, P. I, nr. 123 din 20 februarie 2007, cu modificirile si
completarile
ulterioare,

HOTARASTE:

Art.1 Se aproba Regulamentul local de publicitate conform anexei care face parte integrantd
din prezenta hotarare.

Art.2 Se mandateazi Primarul sd aprobe prin dispozitie urmétoarele:
- Modelul cadru al avizului de publicitate temporari;
- Modelul cadru al caietului de sarcini;



- Modelul cadru al contractului de inchiriere;
- Modelul cadru al documentelor utilizate in procedura de licitatie publici;

Art.3. La data intrari In vigoare a prezentei hotarari se abrogd H.C.L. nr. 271 din 22
noiembrie 2016,

Art.4 Prezenta hotédrare se aduce la cunostintd publica prin afisare la sediul Primariei
Municipiului Botosani §i pe site-ul www.primariabt.ro

Initiator, Viceprimar, Avizat pentru legalitate, Secretar,
Marian Murariu Qana-Gina rgescu,

o




ROMANIA
JUDETUL BOTOSANI
MUNICIPIUL BOTOSANI
CONSILIUL LOCAL
Anexa laHCL nr. din 2018

Regulamentul local de publicitate

Cuprins
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Cap. I Dispozitii generale

1. Art. 1
Prezentul regulament stabileste aplicarea cadrul legal la nivel local ce sta la baza exercitarii

activitatii de amplasare a mijloacelor de publicitate in municipiul Botosani, inclusiv in zona
drumurilor publice, in vederea asigurarii conditiilor pentru un cadru construit coerent, armonios,
sigur §i sdnatos, pentru protectia valorilor mediului natural si antropic, pentru prezervarea calitatii

peisajului si a cerintelor privind asigurarea calitatii in constructii.

Art. 2
Prevederile prezentului regulament se aplica tuturor persoanelor fizice si juridice implicate
n activitatea de publicitate.

Art. 3

In intelesul prezentului regulament, termenii si expresiile de mai jos au urmitoarea
semnificatie:
3.1.

a) afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hartie sau pe folie sintetica si expus public;

b) aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei
publice locale, in urma unei proceduri de analiza a proiectului tehnic i a oportunitétii din punct de
vedere urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporard, avand structuri fara
fundatie;

c) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica sau din material
textil, iIn mod obisnuit cu forma dreptunghiulara, ancorat in zone publice;

d) calcan - fatada fara goluri a unei constructii, situatd pe limita de proprietate laterald sau
posterioara, destinata de regula sa fie acoperitd de zidul asemanator al unei cladiri vecine;

e) ecran publicitar - ecran cu LED - uri, LCD sau altele aseméanatoare, pe care se ruleaza
grafica, spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;

f) firma - orice inscriptie, forma sau imagine atasatd unei cladiri, cu referire la un operator
economic sau la o activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;

g) incinta - suprafata de teren inconjurata din toate partile de constructii, de amenajari sau
Tmprejmuiri;

h) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care
indicd o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfisoard o anumita
activitate. Tn aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasa, tablita indicatoare,
toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea;

i) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar
fi plasa fina, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

J) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive (suporturi publicitare, mesh-
uri, ecrane publicitare) folosite in scopul prezentarii unei activitati comerciale, industriale,
artizanale sau liber-profesioniste ori a unui eveniment;

k) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fara
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

I) panou publicitar - structura provizorie folosita pentru afisarea unui mesaj publicitar;

m) proiect publicitar special - constructie provizorie atipicd, creata special in scopul
promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcdtuirea sa elemente de
fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

n) promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau
serviciu pe piatd;

0) publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoasterea si aprecierea de catre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa
publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansdri de produse, deschideri de
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magazine si altele asemenea, precum si orice formd de prezentare a unei activititi comerciale,
industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop promovarea vanzarii de bunuri i
servicii, de drepturi i obligatii;

p) publicitate luminoasa - publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise sau panouri
luminate printr-o sursa de lumina amplasata astfel incat sa asigure iluminarea afisului, panoului ori
corpului publicitar;

q) publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de panouri
sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

I publicitate stradald (outdoor) - publicitate efectuatd in spatii deschise, in exteriorul
cladirilor;

S) publicitate temporara - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitati,

s) reclama publicitara - activitate prin care o persoana fizica sau juridica promoveaza un
brand, marca, serviciu, informatie utila, activitate, produs, idee, folosind mijloace de promovare
cunoscute in scopul de a convinge, a face cunoscut sau a atentiona publicul larg;

t) steag publicitar - piesa de stofd, panza sau material plastic atasata la un suport lance,
catarg sau stalp, purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

t) structura de publicitate autoportanta - cadru suport amplasat la sol, fara fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale
usoare de tip mesh, plasd find, panza si altele asemenea, pe care se afla imprimate reclame si
mesaje publicitare.

u) mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata exterioara a unui
imobil si care foloseste modul electronic de afisare a reclamei.

3.2

a. Directia Urbanism — structura functionald care raspunde de aplicarea prevederilor
regulamentului, in limitele de competenta legald si conform dispozitiilor consiliului local si
executivului Primariei Municipiului Botosani.

b. Serviciul Urbanism, autorizdri in constructii — structura functionald care raspunde de
instrumentarea si elaborarea documentatiilor de urbanism necesare indeplinirii prevederilor
prezentului regulament.

c. Serviciul Patrimoniu — structura functionald care raspunde de instrumentarea si elaborarea
documentelor de posesie legala a terenurilor proprietatea municipiului pentru activitatile precizate
in prezentul document, pe baza documentatiilor de urbanism aprobate.

d. Politia Localda — structura functionala care gestioneaza respectarea in teritoriu a prevederilor
prezentului regulament.

Cap. I Aprobarea executarii/dezafectarii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate

Art. 4

(1) Aprobarea amplasarii, executdrii lucrarilor, mentinerii mijloacelor de publicitate,
respectiv desfiintarii acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celor care au un sistem propriu de
sustinere in raport cu pdmantul se poate realiza numai in conditiile emiterii autorizatiei de
construire, respectiv de desfiintare.

(2) Procedura de autorizare:

(a) Obtinerea certificatului de urbanism - documente necesare:

a. Cerere tip (formular tipizat) completatd integral si corect cu date de identificare ale
amplasamentului si solicitantului, precum si elemente care definesc scopul solicitdrii, respectiv
dimensiunile Tn plan, suprafata, tipul constructiei-suport si durata pentru afisaj publicitar conform
legislatiei n vigoare.

b. Documente si acte care definesc modul legal de detinere a amplasamentului - proprietate
privata, de stat sau domeniu privat al municipiului Botosani: - titlul de proprietate, inchiriere,
concesiune asupra terenului si constructiilor - copie; - extras de carte funciara pentru informare in

4



valabilitate (emis anterior inregistrarii solicitdrii cu maxim 30 de zile); - plan de amplasament si
delimitare a bunului imobil- copie; - Fisa bunului imobil — copie.

c. Adeverinta de recenzare (daca este cazul);

d. copie certificat de inmatriculare la Oficiul Registrului Comertului;

e. Plan de incadrare in zona intocmit pe ridicare topografica scara 1/2000, pe suport pus la
dispozitie de Primaria Municipiului Botosani;

f. Fotografii reprezentative ale amplasamentului propus, din care sa rezulte amenajarile existente,
cladirile invecinate si elementele fixe de reper din teren;

g. Dovada achitarii taxei de eliberare a certificatului de urbanism;

(b) Obtinerea autorizatiei de construire - documente necesare, conditii si precizari :

a. Cerere tip pentru eliberarea autorizatiei de construire/dezafectare (formular tipizat) completatd
integral si corect cu date de identificare ale amplasamentului, solicitantul si elementele care
definesc scopul solicitarii;

b. Certificatul de urbanism emis Tn acest scop - copie;

c. Documente si acte care definesc modul legal de detinere a amplasamentului - proprietate privata,
de stat sau domeniu privat al municipiului Botosani: - titlul de proprietate, inchiriere, concesiune
asupra terenului si constructiilor - copie; - extras de carte funciara pentru informare in valabilitate
(emis anterior inregistrarii solicitarii cu maxim 30 de zile); - plan de amplasament si delimitare a
bunului imobil - copie; - Fisa bunului imobil — copie. (pentru amplasament-domeniu public, modul
de atribuire va fi prin licitatie publicd)

d. Adeverinta de recenzare (daca este cazul);

e. Documentatia tehnica ,,D.T.”, piese scrise si piese desenate conform prevederilor Legii nr. 50
din 1991, republicatd cu completarile si modificarile ulterioare. Documentatia va fi adaptatd
corespunzator obiectului solicitarii conform legislatiei in vigoare privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate;

f. Fotografii reprezentative ale amplasamentului propus, din care sd rezulte amenajarile existente,
cladirile invecinate si elementele fixe de reper din teren / fotografii cu situatia existentd a
constructiei-suport propusa spre dezafectare;

g. Simulare virtuala a lucrarilor propuse spre construire;

h. Avizele si acordurile, favorabile, necesare emiterii autorizatiei de construire/dezafectare;

1. Avizul C.T.A.T.U si avizul comisiilor 2 si 3 din cadrul Consiliului Local se vor obtine prin grija
compartimentelor de specialitate din cadrul Directiei Urbanism, pe parcursul de obtinere a
autorizatiei de construire;

J- Dovada inregistrarii documentatiei la Ordinul Arhitectilor din Romania;

k. Dovada achitarii taxelor legale necesare emiterii autorizatiei de construire/dezafectare (taxele
datorate obtinerii autorizatiei de construire se vor achita dupa obtinerea avizelor);

l. Autorizatia de construire se va emite corespunzdtor constructiilor si amenajarilor cu caracter
provizoriu;

m. Autorizatia se va emite in urmatoarele conditii: - durata de valabilitate — 90 zile; - durata de
executie — 15 zile; - durata de existentd a constructiei sau amenajarii — cel mult 5 ani;

n. Actul de constatare a finalizarii lucrarilor de amplasare autorizate/dezafectate va fi intocmit prin
grija compartimentului de specialitate din cadrul Directiei Urbanism in urma comunicdrii de
finalizare a lucrarilor;

(3) Mijloacele de publicitate amplasate pe schelele montate pe fatadele constructiilor noi,
aflate in diferite faze de executie, sau ale celor existente, aflate in reparatie, ori pe elementele de
imprejmuire a santierului, inclusiv pe utilajele folosite la lucrarile de constructie, se autorizeaza
odatd cu autorizarea organizarii de santier si este valabild pe toatd durata existentei acesteia.

(4) Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate sunt obligati, In conditiile alin. (1), sd solicite executantului constructiei suportului
publicitar autorizatia de construire.

Art. 5

(1) In situatia in care s-au constatat neconformititi cu autorizatia de construire, durata

maxima de remediere a acestora va fi de maxim 15 zile;
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(2) Tn cazul in care s-a constatat faptul ci nu au fost remediate neconformititile,
proprietarul constructiei-suport de publicitate are obligatia desfiintarii mijlocului de publicitate si
aducerii imobilului la starea initiala in termen de maxim 7 zile.

(3) In cazul expirarii termenului de autorizare provizorie a constructiei publicitare, conform
prevederilor art. 4 alin. (2) lit. b, iar acest termen nu a fost prelungit, proprietarul suportului
publicitar si cel al imobilului, pe care este amplasatd constructia-suport, sunt obligati, sub
sanctiunea legii, sa desfiinteze constructia-suport pentru mijlocul de publicitate si sd aduca
imobilul la starea initiala, pe cheltuiald proprie.

(4) Daca pana la data expirarii termenului de autorizare sau a termenului de prelungire a
autorizarii, dupa caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu este desfiintat, in termen de
cel mult 30 de zile primarul va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de
publicitate provizoriu, pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprietate pe care aceste
constructii provizorii sunt amplasate, fard a se emite autorizatii de desfiintare i fara sesizarea
instantelor de judecata.

(5) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevazute la alin. (4) sunt in sarcina
proprietarului constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta, in conditiile legii.

(6) Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii existente
sunt supuse inspectiilor obligatorii privind urmarirea comportarii in timp a constructiilor pentru
care, periodic, dar nu mai putin de o datd la 2 ani, un specialist tehnic atestat ca expert pentru
cerinta rezistentd mecanica si stabilitate va Intocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija
proprietarului, va fi comunicat inspectoratului judetean in constructii in a carui arie teritoriala este
situatd constructia, din care sa rezulte faptul cd mentinerea utilizarii acestora nu prezinta un grad de
pericol public datorat factorilor de risc naturali, fenomene meteorologice periculoase, seisme si
altele, care sd poatd genera consecinte grave: pierderi de vieti omenesti, vatdmare grava a
integritatii corporale ori a sdnatatii uneia sau mai multor persoane, distrugerea totald sau partiala a
unor bunuri ori alte consecinte deosebit de grave care, potrivit dispozitiilor art. 35 din Legea nr.
10/1995 privind calitatea in constructii, republicata, pot constitui infractiuni.

Art. 6

In cazul amplasirii mijloacelor de publicitate temporare pe pamant, care nu necesitd
fundatii, in cadrul unor campanii publicitare si/sau activitati de promovare ce nu depasesc 30 de
zile si care se desfasoard pe domeniul public sau privat al statului si/sau al unitatilor administrativ-
teritoriale ori pe proprietatea privatd a persoanelor fizice si/sau juridice, in conditiile prezentei legi,
autoritatea administratiei publice locale poate aproba, la cererea solicitantilor, amplasarea unor
astfel de mijloace de publicitate temporara.

Art. 7

(1) Aprobarea pentru constructia mijlocului de publicitate temporara, potrivit dispozitiilor
art. 6, se poate da pentru o perioada de cel mult 30 de zile si poate fi prelungita doar o singura data,
la cererea solicitantului, pentru o perioadd cel mult egald cu cea aprobata initial.

(2) La expirarea perioadei de aprobare a mijlocului de publicitate temporara, solicitantul
are obligatia de a desfiinta constructia si de a aduce amplasamentul pe care a fost montatd aceasta
la starea lui initiala, in caz contrar primarul va proceda potrivit prevederilor art. 5 alin. (4).

Cap. Il Zonele de publicitate restransa si largita

Art. 8

(1) In municipiul Botosani, in cadrul teritoriului administrativ, sunt delimitate urmatoarele
zone de publicitate:
a) zona de publicitate restransi este formatid din zonele construite protejate stabilite prin
documentatiile de urbanism aprobate in conditiile legii, centrele istorice ale localitatilor, precum si
zonele de protectie ale monumentelor istorice, monumentelor de for public si/sau monumentelor
naturii, zonele de protectie ale obiectivelor cu valoare arhitecturald si/sau ambientala deosebita,
zona institutiilor de culturd si invatdmant de stat si se delimiteaza astfel:
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- zona de publicitate restransa - Centrul Istoric delimitat conform Planului Urbanistic General al
municipiului Botosani, zona de pana la 50,00 m fatda de perimetrul institutiilor de cult, de
culturd si invatamant de stat, altele decét cele care sunt monumente istorice si zona strazilor
marcate conform anexei 1 (P1 si P2) la prezentul regulament, exceptand zona de publicitate
restrictionata si situatiile de publicitate interzisa definite la art. 12.

- zona de publicitate restrictionatd — Ansamblul Urban - anexa 1/P2 si monumentele istorice cu
zonele de protectie aferente conform legislatiei in vigoare, exceptand situatiile de publicitate
interzisa, definite la art. 12 din prezentul Regulament.

b) zona de publicitate largita formatd din:

- zona de extravilan pana la limita administrativ teritoriala a municipiului Botosani exceptand:

zona de intravilan, zonele de publicitate restransa si restrictionatd si situatiile de publicitate

interzisa definite la art. 12. din prezentul regulament, anexa 1/P1.

- zona de intravilan exceptand zonele de publicitate restransa si restrictionata si situatiile de

publicitate interzisa definite la art. 12. din prezentul regulament, anexa 1/P1.

(2) Pentru zonele definite la alin. (1), categoriile de panouri si ecrane de publicitate si
amplasamentele pentru fiecare zond urband sunt specificate in anexele 2 si 3 la prezentul
regulament.

Art. 9

(1) Concesionarea, inchirierea sau asocierea Tn participatie a amplasamentelor si a
mijloacelor de publicitate se va face de catre autoritatea administratiei publice locale n conditiile
legii.

(2) Licitatiile pentru situatiile prevazute la alin. (1) se organizeaza pe zone de publicitate
sau/si tipuri de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu regulamentul local de
publicitate.

(3) Ofertantii declarati castigatori vor asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor
operatorilor de publicitate la utilizarea amplasamentelor stabilite prin regulamentul local de
publicitate.

Cap. IV Reguli generale privind amplasarea tuturor categoriilor de mijloace de publicitate

Art. 10

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate se poate face atat pe domeniul public sau privat
al statului si al unitatii administrativ-teritoriale a municipiului Botosani, cat si pe proprietatea
privata a persoanelor fizice sau juridice, cu acordul acestora si cu respectarea prevederilor legale.

(2) Pe intreaga perioada de valabilitate a autorizarii constructiilor-suport pentru mijloacele
de publicitate, indiferent de regimul de proprietate al imobilelor sau terenurilor pe care acestea sunt
amplasate, proprietarul constructiei-suport are obligatia afisdrii permanente de materiale
publicitare.

(3) In situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are
contracte de publicitate in derulare, va afisa materiale privind propria activitate sau materiale
privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public.

(4) Proprietarul mijlocului de publicitate are obligatia desfiintarii constructiei-suport pentru
mijlocul de publicitate, atunci cand se depaseste perioada de 60 de zile de lipsa a afisarii
materialelor publicitare.

Art. 11

Mijloacele de publicitate care se amplaseaza in zona drumurilor publice se autorizeaza si se
executd cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare privind regimul drumurilor si
circulatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea
constructiilor, instalatiilor §i panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte
si tuneluri rutiere, precum si ale legislatiei ce reglementeazd domeniul public si regimul
proprietatii.
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Art. 12

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urmatoarele situatii:

a) in ariile naturale protejate de interes national si international, cu exceptia intravilanelor incluse
n acestea;

b) in spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebita;

c) in locurile de joaca sau locurile de odihna situate in zona blocurilor de locuinte colective;

d) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor administratiei publice locale si centrale, precum
si ale institutiilor publice, cu exceptia afisajelor care anuntd activitatea ce se desfisoara in
interiorul sediilor;

e) pe arbori;

f) pe zona carosabild a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

g) pe obiectele de arta monumentald si monumentele de for public;

h) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anuntd activitatea ce se desfasoard in
interiorul cladirii §i a mesh-urilor amplasate pe perioada efectuarii lucrarilor de consolidare/
restaurare in conditiile prezentului regulament;

1) pe cladirile aflate in stare avansatd de deteriorare, in situatia in care amplasarea mijlocului de
publicitate afecteaza structura de rezistentd si/sau stabilitatea si integritatea elementelor
constructive si decorative ale anvelopei cladirii;

J) in incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, troitelor, scuarurilor,
parcurilor si gradinilor publice;

k) in zonele in care a fost restrictionata sau interzisa publicitatea prin Regulamentul local privind
amplasarea mijloacelor de publicitate;

I) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat circulatiei autovehiculelor si
semnalizdrii rutiere, In zone in care desfasurarea in conditii normale a traficului ar putea fi
perturbata;

m) pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri;

n) pe semnele de circulatie, inclusiv pe stalpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutiera sau
de circulatie, pe stalpii de alimentare cu energie electricd, pe stalpii de iluminat public, pe stalpii de
sustinere a elementelor de transport public, pe stalpii de telecomunicatii sau orice alt tip de stalpi
amplasati in localitdti sau de-a lungul arterelor de circulatie;

0) pe lucrarile de arta care traverseaza drumul, pe portale cu semnalizare rutierd sau in solutii
independente autoportante n traversarea drumului.

(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor.

(3) Se interzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura
linistea publica.

(4) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut, dimensiuni
si culori in combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutierd sau
impiedica vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si informare (ex: mijloace
de publicitate reflectorizante, firme luminoase cu intermitentd mai mica de 10 secunde, avand
culorile rosu, verde si galben, cu orientarea spre circulatiile auto, etc.).

(5) Atunci cand, pe fatada sau calcanul unei cladiri, pot fi amplasate mai multe mijloace de
publicitate, cu exceptia firmelor, acestea vor fi realizate unitar, ca tip, dimensiune si incadrare
simetricd, pe fatada sau calcanul cladirii.

(6) Se interzice aplicarea cu vopsea, direct pe fatadele cladirilor, a oricarui tip de nscris
publicitar.

(7) Este interzisa amplasarea, cu orientare spre spatiul public, de afise sau mesaje
publicitare avand continut obscen sau cu aluzii de aceeasi natura, de promovare a evenimentelor,
inclusiv ale celor artistice, cu continut sexual explicit sau cu aluzie la acesta, cu limbaj trivial,
violentd si/sau consum de droguri, interzise sau nerecomandate minorilor $i nemarcate
corespunzator, cele discriminatorii, care prejudiciazd imaginea, onoarea §i viata privatd si toate
cele interzise de legislatia incidenta in domeniu.



Art. 13

Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate la o distantd mai mica de 2,00 m fata de
limita de proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor fizice si/sau juridice, fara
acordul scris al proprietarilor, si numai daca, prin aceastd amplasare, nu se afecteaza accesul si
utilizarea fara ingradire a proprietatii si/sau nu se estompeaza in niciun fel vizibilitatea din si inspre
proprietate.

Art. 14

(1) In scopul asiguririi sigurantei cetitenilor si integritatii bunurilor, operatorii de
publicitate vor realiza mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce respecta
prevederile legale privind calitatea In constructii.

(2) Operatorii de publicitate au obligatia sa asigure identificarea panourilor publicitare prin
inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscala
a acestuia $i numarul autorizatiei de construire.

Cap. V Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate
Sectiunea 1

Reguli generale privind amplasarea firmelor

Art. 15

(1) Firmele se amplaseaza pe fatadele cladirilor sau in locuri special amenajate, dupa cum
urmeaza:
a) pe cladirile de locuit avand spatii cu alta destinatie la parter sau mezanin, se amplaseaza numai
pe portiunea de fatada corespunzatoare acestor spatii sau pe parapetul plin si continuu al primului
etaj, unde este cazul, cu acordul proprietarilor;
b) firmele in consold se amplaseaza la o Tndltime minima de 2,50 m de la nivelul trotuarului. Fata
de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consold maximum 1,20 m, dar pastrand o
distanta de minimum 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fata de
limita interioard a plantatiei de aliniament;
c) copertinele pe care se inscriptioneaza o firma vor fi amplasate la minimum 2,50 m inaltime fata
de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m; ele vor pastra o distantd de
minimum 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fatd de limita
interioara a plantatiei de aliniament;
d) in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe parapetul plin al
etajului I, dupa caz, firmele nu vor depasi dimensiunile elementelor constructive-suport;
e) In cazul apartamentelor in care se deruleaza activitdti cu caracter temporar situate in cladiri de
locuinte colective, firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul proprietarilor
afectati.

(2) In situatia prevazuta la alin. (1) lit. ), firmele se amplaseaza astfel:
a) Tn zona scarii de acces corespunzatoare, dacd apartamentul este situat la alte niveluri decat la
parter sau demisol;
b) fard a depasi limita spatiului respectiv, daca apartamentul este amplasat la parter sau demisol.

Art. 16

(1) Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se autorizeaza in conditiile art. 4.

(2) Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu este necesard in
cazul firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces, in conditiile prezentului regulament.

(3) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa in baza avizului emis
de Autoritatea publica locala a municipiului Botosani.

(4) Amplasarea materialelor publicitare prevazute la alin. (3) se va face dupa achitarea
taxelor de publicitate prevazute de legislatia In vigoare.

(5) Firmele se vor executa, obligatoriu, din materiale rigide.
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(6) Amplasarea firmelor tip "TOTEM” este permisa numai la fatada spatiului destinat
activitatii care face obiectul publicitatii fara a perturba activitatea altor agenti economici si profilul
transversal al strazii, permite circulatia fluenta atat pietonal cat si rutier la o distantd de maximum
10 m fata de spatiul solicitantului.

Art. 17

(1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa, alaturi
de firme, si alte mijloace de publicitate, cu acordul proprietarilor si cu respectarea prevederilor
referitoare la autorizarea si executarea firmelor.

(2) Publicitatea amplasatd pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia fatd de firma prin
culoare, forma sau dimensiune.

Art. 18

(1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat si asigure o
iluminare uniforma, care sa punad in valoare cladirea si care sa nu deranjeze traficul auto si
pietonal, reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizarile rutiere nu vor folosi
culorile specifice acestora si nici lumina intermitenta.

Art. 19

(1) In situatia in care intr-un imobil functioneazi mai multe societiti comerciale, dintre care
unele nu au vitrine spre strada dar care doresc montarea firmelor aferente pe fatada principala, le
vor putea monta aldturat intrarii. Dimensionarea i pozitionarea acestora se va face in mod unitar,
astfel Tncat sa nu devind agresive pentru pietoni si sd nu afecteze arhitectura cladirii.

(2) In situatia in care cladirea intri in proces de reabilitare a fatadei, autorizarea
semnalisticii §i publicitatii se va face In baza unui studiu de fatadd, parte integrantd din
documentatia tehnica de autorizare a lucrarilor de reabilitare.

(3) La montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia sd aduca fatada
cladirii la starea initiala, prin inldturarea amprentelor firmelor i reparatii ale zonei de montare,
inclusiv rezugravirea locala si readucerea la aspectul initial.

Reguli privind amplasarea firmelor in zona de publicitate restriansa si restrictionata

Art. 20

(1) Tn zona de publicitate restransa firmele vor fi amplasate astfel:
- perpendicular pe fatada, cu sistem de prindere in consold, in concordanta cu stilul arhitectural al
cladirii, iesite In consold max. 0,60 m si fard a depasi suprafata de 0,60 mp
- in cazul amplasarii firmelor pe fatada, in plan orizontal, firmele nu vor depdsi dimensiunile
elementelor constructive-suport; designul semnalisticii va fi in concordantd cu elementele
decorative ale fatadei, iar in documentatia de autorizare se va prezenta un fotomontaj cu
desfasurata stradald in care va fi inclusd propunerea in contextul existent.

(2) Interventiile asupra monumentelor istorice se fac numai pe baza si cu respectarea
avizului emis de catre serviciile publice ale Ministerului Culturii si Cultelor.

Art. 21

(1) In zona de publicitate restrictionati firmele vor fi amplasate astfel:
- perpendicular pe fatada, cu sistem de prindere in consold in concordanta cu stilul arhitectural al
cladirii; iesite in consola max. 60 cm si fara a depdsi suprafata de 0,30mp, sau,
- in planul fatadei: litere amplasate independent (fara suport comun), luminoase sau iluminate
arhitectural, al caror design sa nu contrasteze cu elementele stilistice din arhitectura imobilului
(forma, culori, etc.) axate pe fatada spatiului in folosinta, simetric fata de limita acestui spatiu, care
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sa nu acopere elementele de modenatura, elementele decorative ale fatadei, iar in documentatia de
autorizare se va prezenta un fotomontaj cu desfasurata stradala in care va fi inclusa propunerea.

Art. 22

(1) Amplasarea firmelor pe fatada cladirilor monumente istorice se autorizeaza pe baza
avizului serviciilor publice ale Ministerului Culturii si Cultelor, a celorlalte avize, potrivit
dispozitiilor legale in vigoare si a avizului arhitectului sef pentru forma si dimensiunea acestora.

(2) Interventiile care se efectueaza asupra imobilelor care nu sunt monumente istorice, dar
care se afla in zone de protectie a monumentelor istorice sau in zone construite protejate se
autorizeaza pe baza avizului serviciilor publice ale Ministerului Culturii si Cultelor si a celorlalte
avize, potrivit dispozitiilor legale in vigoare.

(3) Toate propunerile din zonele restransa si restrictionatd vor fi supuse avizarii Comisiei
Tehnice de Amenajarea Teritoriului si Urbanism.

Sectiunea a Il a

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor §i publicititii luminoase

Art. 23

(1) Este interzisa amplasarea oricarui mijloc de publicitate pe stalpii de telecomunicatii din
lemn si/sau pe cei special destinati sustinerii semafoarelor.

(2) Este permisa amplasarea de mijloace publicitare pe stalpii de iluminat, pe stalpii special
construiti pentru sustinerea de cabluri de alimentare electrica a retelei de transport In comun si/sau
pe alti stalpi ce permit amplasarea de mijloace publicitare, numai cu avizul autoritatii
administratiei publice locale si avizul detinatorului/proprietarului sau administratorului stalpului.

(3) Panourile publicitare si ecranele publicitare amplasate pe fatadele cladirilor sau cele
care au un sistem propriu de sustinere in raport cu pamantul vor fi realizate in culorile RAL 7043
sau RAL 7044, conform standardului de culori RAL.

Art. 24

(1) Pot fi amplasate panouri publicitare si publicitate luminoasa pe fatade, pe terase ori
acoperisuri ale cladirilor, astfel incat sistemele lor de prindere sa nu constituie o sursd de accidente
s1 sa nu afecteze structura de rezistenta si functionarea optima a cladirilor.

(2) Pot fi amplasate ecrane publicitare, care sa fie dotate cu sisteme care sa permita
modificarea intensitatii luminilor, pe calcane, pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor,
astfel incat sistemele lor de prindere sa nu constituie o sursd de accidente si sd nu afecteze structura
de rezistenta si functionarea optimd a cladirilor §i de asemenea, prin intensitatea luminii si
frecventa succedarii imaginilor derulate, sa nu existe riscul perturbarii circulatiei rutiere in zona in
care sunt amplasate, in acest sens fiind obligatoriu avizul emis de politia rutiera.

(3) Proprietarii ecranelor publicitare amplasate potrivit alin. (2) sunt obligati ca, pe timp de
noapte, sa reducd intensitatea luminii acestor mijloace de publicitate cu 35%.

(4) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii luminoase pe cladiri se
autorizeazd numai in baza unei expertize tehnice elaborate In conditiile legii de catre experti
tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru autorizare, verificata de verificatori de
proiecte atestati pentru cerintele esentiale de calitate "rezistenta mecanica si stabilitate", "siguranta
in exploatare" si "securitate la incendiu", prevazute de legislatia In vigoare privind calitatea in
constructii.

(5) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate
prevazute la alin. (4) se realizeaza prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10 ani de la data emiterii
autorizatiei de construire pentru amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a actiunilor
factorilor de risc naturali/antropici asupra constructiei/elementului constructiv care sustine
structura publicitara.

(6) Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele cladirilor nu vor depasi
limitele acestora.
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Art. 25

(1) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes public
si local, precum si informatii de interes pentru populatie in cazul unor situatii de urgenta.

(2) Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol incheiat
intre proprietarii ecranelor publicitare si autoritdtile administratiei publice locale, respectiv alte
institutii abilitate ale statului.

(3) Continutul reclamelor, materialelor publicitare si mesajelor publicitare transmise,
oricare ar fi mijlocul de comunicare ce face posibil transferul informatiei, se supune legislatiei
incidente in domeniu, aflata in vigoare.

(4) Publicitatea luminoasa amplasata pe fatada cu ferestre a cladirilor cu functiunea de
locuinte, sau la mai putin de 20,00 m de ferestrele acestora si care au sistem de lumini cu
intermitente si care nu se afla in situatiile interzise prin prezentul regulament, pe timp de noapte
vor avea iluminat constant pentru a nu crea disconfort vizual.

(5) Se excepteaza de la prevederile alin. (4) publicitatea luminoasa a firmelor pentru
serviciile publice sau unitatile care asigura asistentd sanitarda pupulatiei, cele de ordine publica si
altele asemenea, aflate in activitate in intervalul orar mentionat.

(6) Alimentarea cu energie electrica a panourilor publicitare, altele decat firmele, se va face
in urma solicitarii adresatd primariei municipiului Botosani de catre firma detindtoare a panourilor
respective si a incheierii unui contract de furnizare a energiei electrice.

Art. 26

(1) In situatia amplasarii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare,
ecranele si publicitatea luminoasa vor avea urmatoarele inaltimi:
a) cel mult 3,00 m, daca fatada constructiei-suport are inaltimea mai mica de 15,00 m;
b) cel mult 1/5 din indltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daca fatada constructiei-suport are
indltimea mai mare de 15,00 m.

(2) Amplasarea panourilor publicitare pe terasele sau acoperisurile constructiilor se va face
in baza acelorasi reguli ca pentru panourile publicitare amplasate pe sol.

Art. 27

(1) Pe stalpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnalizari rutiere si indicatoare
de circulatie se pot amplasa panouri peste cota minimd de +4,00 m de la sol.

(2) Pe un stalp se pot amplasa maximum doua mijloace publicitare, obligatoriu de aceeasi
dimensiune §i simetric asezate de o parte si de alta a stalpului, iar proiectia la sol a fiecdrui mijloc
de publicitate se va situa n afara gabaritului carosabilului.

Art. 28

(1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sa nu impiedice
circulatia rutierd si/sau pietonald, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe
proprietati, cu respectarea prevederilor prezentei legi.

(2) Ecranele publicitare amplasate pe sol trebuie sa respecte conditiile tehnice referitoare la
luminozitate si frecventa succedarii imaginilor derulate pentru a nu exista riscul perturbarii
circulatiel rutiere in zona in care sunt amplasate, fiind necesare un aviz de la politia rutiera si
respectarea conditiilor tehnice prevazute la art. 24 alin. (2) si (3).

(3) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi
amplasate astfel incat proiectia la sol a acestora sa fie in totalitate in interiorul proprietatii pe care
au fost autorizate.

Art. 29

(1) Pe strazile de categoria I, II si III, conform clasificarii prevazute de legislatia in vigoare
privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare cu respectarea legii si a prezentului
regulament.

(2) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafatd maxima de 2,20 mp se amplaseaza
la o distanta de cel putin 25,00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri).
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(3) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 36,00 mp, se
amplaseaza la o distantd de cel putin 40,00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de
panouri).

(4) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) - (3) mijloacele de publicitate amplasate in
interiorul incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor
comerciale, parcurilor industriale, astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare.

Art. 30

(1) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu ldtimea mai mica de 2,25 m,
precum si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor publicitare cu
structurd proprie si elemente de sustinere care necesita fundatie.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitatii panoului de
reclamd publicitara se executd obligatoriu 1ingropat, respectiv sub cota suprafetei
solului/trotuarului, pana la nivelul solului.

Art. 31
De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de centura,

conform clasificarii prevazute de legislatia In vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei
de protectie a acestora se pot amplasa panouri publicitare, in urmatoarele conditii:
a) la minimum 2,50 m inaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila mai mare de 2,50 mp
per fatd;
b) cu distanta de minimum 30,00 m intre doud panouri publicitare pe sectoarele de drum din
intravilan;

¢) cu distanta de minimum 50,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
extravilan;

d) la minimum 50,00 m fatd de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4 benzi de
circulatie;

e) in afara curbelor cu vizibilitate redusa;

f) la minimum 50,00 m fata de intersectiile semaforizate.

Art. 32

Dispozitiile art. 29-31 se completeazd cu prevederile instituite Tn aceeasi materie de
Ordonanta de urgentd a Guvernului nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice,
republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare, si de Ordonanta Guvernului nr. 43/1997
privind regimul drumurilor, republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare.

Art. 33

(1) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol 1n intravilanul localitatilor vor putea
avea suprafete diferite in functie de prevederile regulamentului local de publicitate.

(2) In extravilanul localitatilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de protectie a
drumurilor publice, avand dimensiunea de 10,00 x 4,00 m.

(3) Pe zonele verzi cu destinatia de scuaruri sau parcuri predate in intretinere si amenajare
agentilor economici, se pot amplasa panouri informative avand dimensiunea de max. 0,50 mp, prin
care sunt furnizate informatii cu privire la agentul economic care intretine zona respectiva, fara
plata taxelor aferente (ocupare domeniu public si taxa afisaj).

Reguli privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicititii luminoase in
zona de publicitate restransa si restrictionata

Art. 34

Tn zona de publicitate restransa este interzisa amplasarea panourilor si ecranelor publicitare
cu dimensiuni mai mari de 1,20 x 1,80 m, cu exceptia amplasamentelor stabilite prin prezentul
regulament la art. 44.
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Art. 35
In zona de publicitate restrictionati este interzisi amplasarea panourilor si ecranelor
publicitare.

Sectiunea a 111 a

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

Art. 36

Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel putin 2,00 m se pot amplasa panouri
publicitare mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciala, comunicarea de tarife sau actiuni
promotionale, specifice activitatii desfasurate de beneficiarul publicitatii, in urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;

b) amplasarea panoului este permisa numai in dreptul spatiului destinat activitatii care face
obiectul publicitdtii s numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia.

Sectiunea a IV a

Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

Art. 37

(1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban: adaposturile
destinate publicului/statiile de autobuz, chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitéti
comerciale, coloanele port-afis, cabinele telefonice si altele asemenea, cu respectarea prevederilor
Regulamentului local privind amplasarea mijloacelor de publicitate.

(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panourile amplasate pe acestea sau care fac parte din componenta acestora.

(3) Sunt exceptate de la prevederile prezentei sectiuni suporturile/panourile publicitare care
sunt incluse in adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz si fac parte integranta din
acestea si care au fost autorizate Impreuna cu acestea, in conformitate cu legislatia in vigoare la
data autorizarii.

(4) Chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale pot fi utilizate ca suport de
publicitate, daca sistemul constructiv al chioscurilor respective permite o astfel de utilizare; daca
publicitatea se face prin colantare, suprafata totald de publicitate poate fi egald cu suprafata
chioscului.

(5) Se pot instala panouri pe acoperisul adaposturilor destinate publicului, statiilor de
autobuz si al chioscurilor, daca sistemul constructiv permite sustinerea unor elemente suplimentare
care sa nu pund in pericol siguranta cetdtenilor.

(6) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi de
spectacole si manifestari culturale; este interzisa suprapunerea de afise de spectacol in cazul in care
termenul la care acestea vor avea loc nu a fost depasit.

Sectiunea aVa

Reguli generale privind amplasarea bannerelor si steagurilor publicitare

Art. 38

Tn municipiul Botosani este interzisi amplasarea bannerelor publicitare prinse sau ancorate
de stalpii de iluminat public, cu exceptia bannerelor care contin anunturi privind promovarea de
evenimente culturale, economice, stiintifice, activitati comerciale si altele de aceasta natura se
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avizeaza pe baza documentatiei privind rezistenta elementelor de sustinere, precum si cu acordul
proprietarului elementelor de sustinere utilizate 1n acest scop.

Art. 39
La amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmatoarele:

a) nu este permisa amplasarea bannerelor in intersectii, in zone in care impiedica vizibilitatea
rutierd sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau in locuri unde exista deja
amplasate panouri publicitare;

b) este interzisa amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stalpilor in scopul exclusiv de
sustinere a bannerelor;

c) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o inaltime minima de
5,00 m fata de sol, astfel incat sa nu afecteze vizibilitatea rutierd si imaginea urbana;

d) bannerele vor fi amplasate astfel incat distanta Intre acestea sa fie de minimum 50,00 m;

e) bannerele se vor monta numai pe artere cu maximum 2 benzi pe sensul de mers (maximum
15,00 m deschidere intre stalpi);

f) bannerele vor avea dimensiuni maxime de 7,00 m la baza, 1,5 m in inaltime si vor avea sistem
de prindere din materiale usoare si rezistente;

g) se interzice amplasarea a mai mult de un banner pe aceiasi stalpi de sustinere;

h) este permisd amplasarea bannerelor pe o duratd de cel mult doud luni calendaristice, dupa
care autorizarea se poate prelungi o singura data;

1) nu este permisd amplasarea bannerelor care obtureaza panourile publicitare amplasate in zona
sau vizibilitatea asupra acestora;

j) amplasarea bannerelor se face in baza unui aviz emis de autoritatea administratiei publice
locale conform regulamentului local de publicitate si cu avizul/acordul scris al detinatorului
stalpului;

k) la finalul perioadei prevdzute in avizul de amplasare, detinatorul avizului este obligat, sub
sanctiunea interzicerii pe viitor a folosirii acestui mijloc de publicitate, sd demonteze atat bannerul
respectiv, cat si elementele de sustinere ale acestuia.

Art. 40

(1) Steagurile publicitare si mijloacele publicitare tip “pancartd” (cu ocazia diverselor
evenimente sau manifestatii) montate pe catarg sau pe stalpii de iluminat public, la inaltimea
minima de 2,50 m de la cota terenului amenajat, se amplaseazd numai in locuri in care nu
impiedica vizibilitatea circulatiei rutiere.

(2) Pe un catarg sau stalp se pot amplasa maximum doud steaguri obligatoriu la aceeasi
indltime fatd de sol, de aceiasi dimensiune s§i montate echilibrat pe ambele laturi ale
catargului/stalpului, in acelasi plan.

(3) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 90 de zile
calendaristice, cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inca o perioada de 90 de zile.

(4) Amplasarea steagurilor publicitare se face in aceleasi conditii ca si in cazul bannerelor.

(5) Suprafata fiecarui steag este mai mica sau egala cu 2,50 mp, iar baza acestuia nu va
putea depasi suprafata de 0,80 m.

(6) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) - (5) steagurile publicitare amplasate in
incintele centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale,
parcurilor industriale astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare, cu conditia sa nu
afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

Sectiunea a VI a

Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

Art. 41
(1) Este permisa amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale in urmatoarele situatii:
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a) pe constructii, inclusiv monumente istorice si/sau amplasate in zone in care este interzisa
publicitatea, in situatia in care acestea constituie protectie cdtre domeniul public pe perioada
efectuarii lucrarilor de consolidare/restaurare;

b) pe calcanele constructiilor.

(2) Prin exceptie de la prevederile art. 12 alin (2) se pot amplasa mesh-uri si mesh-uri
digitale pe fatadele cladirilor de locuit, ale cladirilor cu functiuni comerciale si de birouri, dar
numai cu acordul proprietarilor cladirilor respective situate in zona de publicitate 1argita.

Sectiunea a V11 a

Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor publicitare directionale

Art. 42

(1) Este permisa amplasarea indicatoarelor publicitare directionale si a casetelor pe stalpii
de iluminat public, daca pe acestia nu sunt montate semnalizari rutiere, In urmatoarele conditii:

a) suprafata indicatorului publicitar directional sau a casetei este mai mica sau egald cu 1,50 mp;

b) inaltimea de amplasare este de minimum 3,00 m;

c) pe un stilp se pot monta maximum doud suporturi, dar obligatoriu de acelasi tip, in acelasi
plan si simetric amplasate pe stalp.

(2) Amplasarea de stalpi-suport pentru indicatoarele publicitare directionale si a casetelor
publicitare se va realiza in baza avizului emis de autoritatile publice locale, Tn concordanta cu
prezentul regulament.

(3) Avizul se elibereaza o singura data intr-un an, cu o durata de maxim 90 de zile cu
posibilitatea de prelungire o singura data cu maxim 90 de zile, pentru acelasi solicitant si/sau
acelasi mesaj publicitar. Dupa acest termen, Stalpii-suport pentru indicatoarele publicitare
directionale si casetele publicitare se vor putea amplasa doar cu obtinerea autorizatiei de
construire.

(4) La expirarea termenului de mentinere a stalpilor-suport pentru indicatoarele publicitare
directionale si a casetelor publicitare, proprietarul suportului publicitar este obligat sa-l desfiinteze,
pe cheltuiala proprie, in caz contrar primarul va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru
mijlocul de publicitate provizoriu, pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprietate pe
care aceste constructii sunt amplasate.

Sectiunea a VIII a

Reguli generale privind publicitatea temporara i proiectele publicitare speciale

Art. 43

(1) Orice persoana fizica sau juridica poate beneficia de dreptul la publicitate temporara, in
conditiile regulamentului local privind amplasarea mijloacelor de publicitate, a contractelor pe care
administratia publica locald le are 1n derulare si a hotararilor consiliului local.

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporara se va stabili in baza avizului sau a
autorizatiei de construire emise de autoritdtile publice locale, In concordanta cu regulamentul local
de publicitate.

(3) Avizul se elibereaza o singura data pentru maxim 30 de zile intr-un an calendaristic
pentru acelasi solicitant si/sau acelasi mesaj publicitar.

(4) In situatia in care s-au constatat neconformititi cu avizul de amplasare, durata maxima
de remediere a acestora va fi de maxim 5 zile;

(5) Tn cazul in care s-a constatat faptul ci nu au fost remediate neconformittile,
proprietarul constructiei-suport de publicitate are obligatia desfiintarii mijlocului de publicitate si
aducerii imobilului la starea initiala in termen de maxim 3 zile.
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(6) La momentul amplasarii suportului publicitar se va inainta, catre emitentul avizului,
instiintarea scrisa de amplasare impreuna cu dovada de achitare a taxei pentru publicitate, in copie
si a taxei de acord de ocupare loc public, dupa caz.

(7) Amplasarea anterior instiintarii este interzisa, avizul devenind nul.

(8) Termenul de mentinere a suportului publicitar se calculeaza dupa 48 de ore de la data
instiintarii mentionata la alin. (6).

(9) La expirarea termenului de mentinere a suportului publicitar, proprietarul acestuia este
obligat sa-l desfiinteze, pe cheltuiala proprie, In caz contrar primarul va dispune desfiintarea
constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate temporar, pe cale administrativa, indiferent de
categoria de proprietate pe care aceste constructii sunt amplasate.

Art. 44

In vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporara, mentionat la art. 6, mijloacele de
publicitate trebuie sa indeplineasca urmatoarele conditii:
a) sa fie folosite ca purtator de mesaj in cadrul unor activitati de promovare cu durata determinata
si precizata Tn mod explicit in cererea de emitere a avizului, depusa de solicitant;
b) sa poatd fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporard, in cel mult 72 de ore;
c) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporara sa fie aduse la starea
initiala, in cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru
publicitate temporara.

Art. 45

(1) Operatorii de publicitate care solicita avizul, impreund cu administratia publica locala
vor identifica amplasamentele destinate pentru mijloacele de publicitate temporard si pentru
proiectele publicitare speciale.

(2) In situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru publicitate
temporard, in conformitate cu prevederile art. 7, existd mai multe solicitdri de amplasare de
mijloace de publicitate temporara, autoritatea administratiei publice locale va atribui
amplasamentul primei solicitari primite in ordine cronologica la registratura autoritatii
administratiei publice locale, conform regulamentului local de publicitate.

(3) Tn cazul solicitarii schimbarii locatiilor in alte amplasamente decét cele stabilite initial,
se va obtine avizul pentru publicitate temporard al autoritatii administratiei publice locale.

(4) Schimbarea locatiilor prevazute la alin. (3) se va face numai in situatia in care locatiile
initial avizate nu mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca urmare a executdrii unor lucrari de
interes public, cu respectarea regulamentului local de publicitate.

Art. 46

(1) Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se avizeazd cu
respectarea prevederilor privind publicitatea temporara prevazute in prezentul regulament.

(2) Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor publicitare
speciale se face in baza unei documentatii tehnice intocmite de un arhitect cu drept de semnatura.

(3) Prin exceptie de la aliniatul (1), pe perioada desfasurarii diferitelor evenimente cu
caracter social, politic, cultural-distractiv, turistic, sportiv, institutiile publice organizatoare isi pot
amplasa propriile mijloace publicitare provizorii si in alte locuri decat cele stabilite.

Sectiunea a IX a

Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de mica publicitate

Art. 47

(1) Amplasarea afigelor publicitare pentru spectacole publice, teatre, concerte si altele
asemenea si a anunturilor de micd publicitate, inclusiv afigele electorale, se va face doar pe
panourile speciale destinate acestora, instalate de administratia publica locala.
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(2) Prin exceptie de la aliniatul (1), pe perioada campaniilor electorale, partidele implicate
in campanie isi pot instala propriile mijloace si in alte locuri, pe baza acordului de publicitate
temporara.

Art. 48

Este interzisd amplasarea de afige publicitare prin aplicarea lor directd pe orice suprafata
neamenajatd in scop publicitar sau care sa acopere alte afise publicitare deja existente, postate
anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/actiuni/campanii
aflate in derulare sau care urmeaza sa se deruleze.

Sectiunea a X a

Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in comun

Art. 49

(1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate (care sunt adaptate realizarii de
reclama si publicitate), prin lipirea de afise, montarea de panouri sau inscriptionarea cu texte
publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate sa circule pe teritoriul localitatii cu conditia
obtinerii avizului pentru publicitate temporara, pentru fiecare autovehicul in parte, pe o duratd
determinatd si pe un traseu stabilit de autoritatea administratiei publice locale, conform
prevederilor continute in avizul pentru publicitate temporara.

(2) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre
acestea este interzisa.

(3) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai mare
de doua masini $i cu o vitezd mai mare decat jumatate din viteza admisibila pe tronsonul de strada.

(4) Circulatia convoaielor este permisa numai cu ocazia manifestarilor speciale, in baza
avizului emis de autoritdtile administratiei publice, cu durata de valabilitate de o zi.

Art. 50

Este permisa utilizarea ca suport pentru afise/reclame publicitare a mijloacelor de transport
in comun, cum ar fi tramvaie, troleibuze, autobuze, microbuze, cu conditia ca prin aceasta sa nu fie
afectata vizibilitatea calatorilor inspre exteriorul mijlocului de transport.

Cap. VI Utilizarea amplasamentelor proprietatea municipiului pentru activitati de
publicitate

Art. 51

Procedurile pentru obtinerea unui titlu legal de posesie a terenului proprietatea municipiului
pentru amplasarea structurilor de publicitate se pot efectua numai dupd obtinerea certificatului de
urbanism.

Art. 52

1. Utilizarea amplasamentelor se efectueaza pe baza unui contract de inchiriere sau pe baza
unui aviz de publicitate temporara.

2. Atribuirea contractelor de inchiriere se efectueaza, de reguld, prin licitatie publica.
Exceptie fac amplasamentele situate in zona fatadelor spatiilor proprietatea tertilor, daca
elementele de reclama fac trimitere direct la punctele de lucru din spatii.

Art. 53
Pretul de utilizare a terenului si pornire la licitatie este cel stabilit ca ,,taxa de folosire loc
public” prin hotararile consiliului local de adoptare a taxelor si impozitelor locale.
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Art. 54

1. Procedura de atribuire a amplasamentelor prin licitatie publica poate fi initiata de
persoanele juridice sau fizice interesate precum si de municipiul Botosani.

2. In cazul persoanelor juridice sau fizice, se va depune o cerere continand solicitarea de
demarare a procedurilor contindnd datele de identificare si In mod obligatoriu numarul si data
certificatului de urbanism.

3. In cazul in care initiatorul este municipiul Botosani, procedura se demareazi pe baza
certificatului de urbanism si a referatului elaborat de compartimentele de specialitate si aprobat de
viceprimarul de resort.

Art. 55
Anuntul de licitatie se publica in presa locala si pe site-ul autoritatii locale. Anuntul va
contine:
- data, ora si locul sedintei de licitatie;
- perioada si modul 1n care se pot depune ofertele;
- obiectul licitatiet;
- pretul minim de pornire la licitatie;
- documentele obligatorii care alcatuiesc ofertele;
- precizarea expresd privind faptul cd nu pot participa la licitatie persoanele juridice aflate in
faliment, lichidare, insolventa sau care au datorii la bugetul local;
- data, locul si ora la care va fi reluata procedura in cazul in care nu sunt oferte castigatoare;
- oricare alte elemente necesare derularii corespunzatoare a procedurii;

Art. 55

1. La sedinta de licitatie pot participa numai reprezentantii legali ai persoanelor juridice sau
persoanele fizice care au depus oferte.

2. Pentru ca procedura de licitatie si se deruleze este necesara existenta a minim 2 oferte. In
cazul in care nu existd oferte sau a fost depusa numai o ofertd, aceasta nu va fi deschisa si
procedura va fi reluatd in maxim 14 zile lucritoare. In cazul in care, in continuare, existd o singura
ofertd, daca aceasta este conforma, se va declara adjudecatara persoana juridica sau fizica care a
depus-o.

3. In cazul in care existd doud sau mai multe oferte, comisia va verifica pentru fiecare in
parte dacd exista toate documentele solicitate. Ofertele care nu contin toate documentele vor fi
descalificate. Nu este admisa completarea documentatiilor dupa data si ora limitd pentru depunerea
de oferte sau pe parcursul sedintei de licitatie. Oferta care are pretul cel mai mare va fi declaratd
adjudecatara.

4. Perioada de depunerea a contestatiilor este de 48 de ore de la sedinta de licitatie.
Contestatiile se depun la registratura Primariei Municipiului Botosani, conform programului de
lucru. Pentru modul de derulare a sedintei de licitatie pot depune contestatie numai persoanele
juridice ale caror reprezentanti au fost prezenti in sald. Contestatiile se solutioneazd de o comisia
instituita prin dispozitia Primarului, in termen de 2 zile lucritoare de la expirarea termenului de
depunere.

Art. 56
Contractul de inchiriere se perfecteaza in termen de maxim 10 zile lucratoare de la data
declararii ofertei adjudecatara.

Art. 57

Procedura de licitatie va fi gestionata de comisia instituitd in acest scop si de Serviciul
Patrimoniu.
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Cap. VII Sanctiuni

Art. 58
Nerespectarea prevederilor prezentului regulament atrage dupa sine raspunderea materiala
si contraventionala, dupa caz.

Art. 59

(1) In conditiile Legii 185/2013 actualizati cu modificirile si completarile ulterioare,
privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, constituie contraventii urmatoarele
fapte:

a) amplasarea mijloacelor de publicitate fara aviz pentru publicitatea temporard ori cu
nerespectarea prevederilor acestuia si a documentatiei tehnice care a stat la baza eliberarii avizului,
precum si montarea panourilor publicitare cu structurd proprie si elemente de sustinere care
necesita fundatie, fara autorizatie de construire;

b) nerespectarea de catre proprietarii mijloacelor de publicitate a tipurilor si dimensiunilor
mijloacelor de publicitate admise, in conformitate cu prevederile regulamentului local de
publicitate;

c) folosirea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publica, a vehiculelor
publicitare care nu au obtinut aviz pentru publicitate temporard sau a mijloacelor de publicitate
luminoasa care pot perturba traficul auto si pietonal;

d) nerespectarea obligatiei de a readuce amplasamentul si mediul inconjurdtor la starea initiala,
inclusiv prin nierbare sau asfaltare pentru mijloacele de publicitate amplasate la nivelul solului;

e) nerespectarea obligatiilor privind intretinerea mijloacelor de publicitate si afisarea permanenta
a unor mesaje in cadru;

f) amplasarea de afise publice, a anunturilor de mica publicitate in alte locuri decét pe panourile
special destinate acestora;

g) nerespectarea obligatiei de dezafectare si/sau conformare stabilite la art. 62 alin. (1) lit. a) si
b)

(2) Contraventiile prevazute la alin. (1), savarsite de persoanele fizice sau juridice, se
sanctioneazd dupa cum urmeaza:

a) cu amenda de la 1.000 lei la 10.000 lei, cele prevazute la lit. a), b) si f);

b) cu amenda de la 1.000 lei la 20.000 lei, cele prevazute la lit. ¢), d) si g);

¢) cu amenda de la 500 lei la 1000 lei, cea prevazuta la lit. e).

Art. 60

Prevederile prezentului regulament referitoare la contraventii intra in vigoare cu respectarea
prevederilor art. 4 alin. (1) din Ordonanta Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic al
contraventiilor, aprobatd cu modificari si completari prin Legea nr. 180/2002, cu modificarile si
completarile ulterioare.

Art. 61

(1) Primarii si organele de control din cadrul autoritatilor administratiei publice locale
urmareasc respectarea disciplinei in domeniul urbanismului si al autorizdrii executarii lucrarilor
pentru amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul localitatilor si, in functie de Incalcarea
prevederilor legale, aplica sanctiunile prevazute de prezentul regulament.

(2) Constatarea contraventiilor se face de catre organele de control ale autoritatilor
administratiei publice locale sau, dupd caz, de catre politistii locali Tn cazul contraventiilor
savarsite de operatorii economici sau persoanele fizice.

(3) Inspectoratul de Stat in Constructii poate dispune oprirea executarii lucrarilor de
amplasare a mijloacelor de publicitate, atunci cand constata ca acestea se realizeaza cu incalcarea
dispozitiilor legale.

(4) Inspectoratul de Stat in Constructii aduce la cunostinta autorititii administratiei publice
locale constatarile si masurile dispuse, iar organele de control ale autoritatii administratiei publice
locale vor duce la indeplinire cele dispuse de Inspectoratul de Stat in Constructii.
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(5) Aplicarea sanctiunilor se face de catre primarul municipiului Botosani in cazul
contraventiilor constatate de catre Politia Locala;

Cap. VIII Dispozitii tranzitorii si finale

ART. 62

(1) a) Pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statului si al autoritatilor
publice locale, care nu sunt autorizate in conformitate cu prevederile legale sau care au fost
amplasate fara respectarea prevederilor legale ori care nu au inscriptionate informatiile privind
denumirea operatorului si codul de identificare fiscala a acestuia, se va dispune dezafectarea dupa
notificarea n prealabil a proprietarilor de mijloace de publicitate;

b) Pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice, care nu au fost
autorizate sau care nu au contracte de Inchiriere valabile ori care nu au inscriptionate informatiile
privind denumirea operatorului si codul de identificare fiscald a acestuia, se va dispune
dezafectarea dupa notificarea in prealabil a proprietarilor de mijloace de publicitate.

ART. 63

Mijloacele de publicitate autorizate pana la data intrarii in vigoare a prezentului regulament
vor fi mentinute pe amplasamentele autorizate pana la data expirarii contractelor de ocupare a
locatiilor pe care se afla mijloacele de publicitate.

ART. 64

Tn termen de 30 de zile, dar nu mai devreme de 5 zile de la notificarea emisa conform art.
62 alin. (1) lit. a) si b), se va dispune demolarea mijloacelor de publicitate amplasate contrar
prevederilor regulamentului local de publicitate pe cheltuiala proprietarului, fara emiterea
autorizatiei de desfiintare si fara sesizarea instantelor judecatoresti."

PRESEDINTE DE SEDIN’[A, CONTRASEMNEAZA,
Consilier, Secretar,
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ANEXA 2

CATEGORII DE PANOURI SI ECRANE PUBLICITARE — amplasate pe sol
(conf. legii 185/2013)

Amplasate pe domeniul public sau privat al municipiului Botosani

Panou publicitar - max. 1,80 x 1,20 m ( intravilan si extravilan)

Panou publicitar - max. 3,20 x 2,40 m ( intravilan si extravilan)

Panou publicitar - max. 4 x 3 m (‘intravilan si extravilan)

Panou publicitar - max. 8 x 4 m ( extravilan)

Panou publicitar - 14 x 4 m ( extravilan)

Ecrane publicitare digitale - max. 4 x 3 m (intravilan)

N o a ~ wDdh e

Panou publicitar format special (intravilan si extravilan)

i. interzise
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ANEXA 3

nr. Amplasarea Tip panou
panou panourilor publicitare /
Dimensiuni
maxime (m)

1. . str. Primaverii inters. cu B-dul (3,2x2,4)

G.Enescu,
. laintrarea dinspre Suceava, (4x3)

3. . Calea Nationala bucla tramvai, iegire (4x3)
Dorohoi,

4. . Calea Nationald, zona statie peco (4x3)
BBB, iesire lasi,

5. . B-dul G.Enescu intersectie cu str. (4x3)
Primé&verii — intoarcere tramvai

6. . b-dul G.Enescu zona magazin (1,8x1,2)
Moldavia,

7. . str. Primaverii inters. b-dul (3.2x2,4)
G.Enescu

8. . intrarea dinspre Suceava, (4x3)

9. . intrarea dinspre lagi. (4x3)

10. . str. Grivita intersectie cu (3.2x2,4)
str.T.Vladimirescu

11. . Calea Nationala, inainte de (1,8x1,2)
Rompetrol

12. . intrarea dinspre lasgi. (4x3)

13. . str. Primd&verii 33 (1,8x1,2)

14. . Calea Nationala inters. str. Vanatori, (1,8x1,2)
zona Stadion,

15. . Calea Nationald lingd benzinaria (4x3)
MOL,

16. .Calea Nationala lingd benzindria (4x3)
MOL.

17. . Calea Nationald, zona Banca (1,8x1,2)
B.R.D. /Piata Mare,

18. . Calea Nationald, zona Ovisim (1,8x1,2)

19. . D.N.iegire spre Suceava, (4x3)

20. . str. Priméaverii inters. cu str.Sucevei, (3,2x2,4)

21. . la iegire din Botogsani spre Suceava, (3,2x2,4)

22. . str. Grivita, zona magazin Fidelio, (3,2x2,4)

23. . str. Primaverii inters. str. G.Enescu, (3,2x2,4)

24. . B-dul M Eminescu, nr.2 — acces (1,8x1,2)
magazine Lidl-Kaufland

25. . D.N. iesire lasi, sens giratoriu (3,2x2,4)

26. . D.N.iesire Suceava, (3,2x2,4)

27. . Calea Nationald, nr. 88, inainte de (1,8x1,2)
Rompetrol,

28. . Str. Primaverii, zona inters. cu str. (3,2x2,4)
Sucevei,

29. . Calea Nationald, in fata Praktiker. (3.2x2,4)

30. . Calea Nationald inters. str. (1,8x1,2)

N.Grigorescu
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31
32.

33.
34.
35.

36.

37.
38.
39.

40.
41.
42.
43.
44,
45.
46.
47.

48-52

53.

54-58.

59-64.

65-66.

67-68.

69-76.

77-86.

. Calea Nationald intrare dinspre Dorohoi
. D.N.Botosani — Suceava , iesire spre Suceava,
dreapta
. lesire spre Suceava, dreapta
. legire spre Suceava, stdnga
. D.N. Suceava - Botogani, iegire spre Suceava,
stanga
. D.N. Suceava - Botosani, intrare in Botosani,
dreapta
. Calea Nationald, zona stadion
. Calea Nationald, zona stadion

. str. Primaverii 25 (inters cu str. G. Enescu )

NOU PROPUSE:

.str. George Enescu - zona sc. 16

.str. George Enescu - zona sc. 16 vis-a-vis
.str. Viilor nr. 2

.str. Viilor nr. 4

.Calea Nationald — complex Jatex

.Calea National& nr. 57 vis-a-vis

.Calea Nationala nr. 57

.Calea National& nr. 55 vis-a-vis

. Calea Nationala intre inters. cu strazile
Progresului si Manolesti deal

. Calea Nationala nr. 29

. Calea Nationala de la inters. cu strada Corniga
pana la inters. cu str. Peco

. Calea Nationala de la inters. cu strada Peco
pana la alveola intoarcere tramvai

.str. Tudor Vladimirescu nr. 12-14

.str. I.C. Brétianu vis-a-vis sediu Jandarmerie
.str. I.C. Bratianu — fosta zona de gospodarire
comunaléa

.Sos. lasului — zona noului cartier ANL

(3.2x2,4)
(4x3)

(4x3)
(4x3)
(4x3)

(4x3)

(1,8x1,2)
(1,8x1,2)
(1,8x1,2)

(1,8x1,2)
(1,8x1,2)
(1,8x1,2)
(1,8x1,2)
(3.2x2,4)
(3.2x2,4)
(3.2x2,4)
(3,2x2,4)

(3,2x2,4)
(3.2x2,4)

(3.2x2,4)
(3.2x2,4)
(3,2x2,4)

(3.2x2,4)

(4x3)
(3,2x2,4)
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